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= LPamourdu tartare

Simon Demers, fondateur de
Strategies SD, explique
comment, apres avoir
longtemps mange et cuisine ses

viandes trop cui

es || est tombeée

amoureux du ta

M. Demers a découvert
le restaurant SSS en mar-
chant sur la rue Saint-Paul
avec son petit garcon. «Il y
avait alors au menu des
crevettes pop-corn et mon
gars avait «flashé» dessus,
puis en avait mangeé
deux», se souvient-il.

Pour le pere de famille,
ce sont plutot les tartares
qui le font revenir au SSS
encore et encore. «C’est le
restaurant qui m’a fait ai-
mer le tartare. Ayant ete
¢leve sur une ferme, on
mangeait beaucoup de
viande, mais toujours trop
cuite», explique M.
Demers, qui qualifie de
«désastres» ses expe-
riences derriere le barbe-
cue et qui mange encore
parfois son steak «semelle
de botte». «Mais quand jai

Q gouté au tartare de beeut
& du SSS, je suis tombé en
Q@ amour “solide” et je le de-

mande toujours de plus en
J I
4 plus releveé», dit-il.
W M. Demers apprécie
)
ﬁ d’ailleurs 'assaisonne-
ment sur mesure des tar-
& tares (saumon ou beeuf)

du 5SS, ainsi tout le
monde y trouve son
compte. «J’aime la frai-
cheur du tartare, son
agressivite en bouche... ca
fait wow!» atfirme celuil
qui aime aussi les cotes le-
vées BBQ, 1a bavette de
boeuf et le crab cake poelé.
Se préparant pour un
demi-marathon, meme si
les frites sont «super
bonnes» selon lui, il les
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‘tare de boeuf
du restaurant SSS.

-

remplace par une plus
orosse portion de salade.
Mais, malheureusement,
1l est du type dessert et
se laisse partois tenter
par le pot de fromage
avec espuma de caramel
et crumble. «C’est terri-
ble», dit-il, faisant réfeé-
rence au bon sens du
terme.

TERRASSE

Lorsque le soleil est de
la partie, ¢’est sur la ter-
rasse ameénagee directe-
ment sur le trottoir en
bordure de la rue Saint-
Paul que M. Demers
s’attable. «Il y a toujours
du monde qui passe au-
tour de toi, c’est dyna-
mique. Et, ensuite, on
n'est pas loin des attrac-
tions de la ville», dit-il.

Stratégies SD est une
jeune entreprise de ser-
vices-conseils en strate-
ogies web dans le do-
maine de I'automobile,
qui met en place des
processus de stratégie,
d’'implantation, de suivi,
de mesure et d’analyse.
Selon le fondateur de ce
«start-up», le site inter-
net d’'un marchand de
voitures est devenu une
deuxieme salle de de-
monstration, un nouveau
«showroom virtuel» per-
mettant de «créer un
contact bidirectionnel
avec le client» et, ultime-
ment de «convertir une
visite internet en livrai-
SON».

MARDI QUEBEC B k|

Simon I?erners, fondateur de
S_tratégles SD, a récemment rendu vi-
5|t'e a Stéphane D’Anjou, coproprieé-
taire du restaurant SSS.
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artare de

%
boeuf, chorizo
et parmesan

Le tartare de beeuf du SSS est parfumeé
-~ avec du chorizo, des marinades mai-
son en brunoise, du parmesan, un fi-
let d’huile de truffe et de croustil-
lantes pommes pailles, puis est lie
avec de 'huile d'olive et de la pu-
- ree d’ail confit. |l est servi avec
un meélange de salade mai-
- son, des frites maison et un
crouton tartiné a la pu-
ree dail confit.
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REMISE A LA LOCATIONDE |

* Détails sur place. Pour un temps limité. Le modeéle peut différer. Véhicule présenté a titre indicatif. 16 000 KM par an. Pas de versement initial.

BI-MENSUEL
TAXES EN SUS

Fier partenaire de 50chefs.org

INFINITI
QUEBEC

Infiniment accessible,
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\dj 2766, rue Einstein, Québec | 1877 661-4734
INFINITIL. Sortie 140, via Henri-IV
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